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APA ITU ARTIKEL POPULER?
❑ Artikel Populer merupakan sebuah tulisan atau artikel yang membahas 

tentang isu yang dibutuhkan oleh masyarakat luas yang menggunakan
bahasa yang mudah dipahami dengan mengusung penulisan jurnalistik

❑ Redaksi maupun Jurnalis lebih menyukai berita yang memiliki News Value

❑ News Value : Kedekatan (proximity) ; Ketenaran (prominence) ; 
Aktualitas (timeliness) ; Dampak (impact) ; Keluarbiasaan (magnitude) ; 
Konflik (conflict) ; Keanehan (oddity) ; Inovasi (Pembaharuan) ; Temuan 
(invention) ; Ketegangan (Suspense) ; Keanehan/Ketidaklaziman 
(Unusualness) ; Minat pribadi (Personal Interest) ; Simpati (Sympathy) ; 
Seks (Sex) ; Humor (Humor)

❑ Perhatikan kembali materi yang kita miliki, adakah news value tersebut? 
Jika ada, tonjolkan – jadikan key message
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❑ Judul artikel populer menggunakan bahasa menarik (menarik minat 
audience untuk membaca)

❑ Bebas, runtut, singkat dan jelas.

❑ Tidak disertai bab ataupun subbab

❑ Bahasa umum yang ada di masyarakat, bahasa yang digunakan sehari-
hari namun tetap mengikuti kaidah penulisan EYD

❑ Logika serta sistematika pemikiran harus tetap diperhatikan, agar 
pembaca dapat menangkap pesan sesuai dengan yang ingin penulis 
sampaikan

❑ Penulisan Artikel Populer dapat merujuk pada Kaidah Penulisan 
Jurnalistik



KAIDAH PENULISAN JURNALISTIK

❑ Pedoman dasar : 5w1h dan Piramida Terbalik

❑ Siaran Pers menjadi senjata utama yang dapat kita gunakan 
untuk mempublikasikan tulisan kita/untuk berbicara dengan 
Jurnalis

❑ Siaran Pers yang efektif adalah naskah yang menggunakan 
pedoman dasar tersebut yaitu :

❖ Metode Piramida Terbalik ;

❖ Mengandung Key Message yang kuat (tonjolkan news 
value) – dan sudah tampak dari Judul dan paragraf 1

❖ Singkat, Jelas, Padat – Tidak lebih dari satu halaman F4 
(ms.Word)



BAGAIMANA MENULIS SIARAN PERS EFEKTIF

× Judul – Semenarik Mungkin

× Semakin ringkas – semakin baik (5 paragraf 
sudah lebih dari cukup)

× Gagasan Utama yang ingin kita tonjolkan 
diletakkan di pertama dan kedua paragraf 
(Lengkapi informasi 5w1h)

× Penjelasan berikutnya di paragraf ketiga –
keempat

× Paragraf kelima dan seterusnya adalah hal yang 
tidak terlalu masalah jika dibuang oleh Redaksi

× Tetap perhatikan EYD, gunakan bahasa Indonesia 
yang baik dan benar



....MULAI MENULIS 

❑ Find Your Angle. Every good news story 
has an angle

❑ Write Your Headline. Your headline 
should grab the attention of your 
audience

❑ Write Your Lead

❑ Write 2 - 5 Strong Body Paragraphs 
With Supporting Details

❑ Include Quotes

❑ Include Contact Information

❑ Include Your Boilerplate Copy (optional)



PENDISTRIBUSIAN SIARAN PERS

Pengiriman Siaran Pers sebaiknya 
dilakukan sebelum Pukul 16.00 –
karena rata-rata deadline Media 
Cetak jam tersebut

Penyebaran bisa kepada kontak 
jurnalis ataupun ke email redaksi

Blast Email through official email 
(not Gmail/Yahoo/Hotmail/etc)

Use BCC, please

Put the article on the body email

It’s okay to blast the documentation 
– but please do not spam with 100 
photos

Use proper Email Subject and do 
greeting first



DATABASE REDAKSI MEDIA
kompas@kompas.com, redaksi@metrotvnews.com, seputarindonesia@rcti.tv, 
editorial@thejakartapost.com, redaksi@mediaindonesia.com, redaksi@bisnis.co.id, 
koransp@suarapembaruan.com, editor@indopos.co.id, koran@tempo.co.id, koran@tempo.co, 
redaksi@gatra.com, redaksi@detik.com, redaksi@tempointeraktif.com, sekretariat@republika.co.id, 
redaksi@sctv.co.id, kampus@okezone.com, redaksi@kabarkampus.com, redaksi@vivanews.com, 
red@tempo.co.id, redaksikcm@kompas.co.id, keranjangrmol@gmail.com, newsroom@antara.co.id, 
newsroom@rol.republika.co.id, korliptvri@gmail.com, korliptvone@gmail.com, redaksi@sindonews.com, 
redaksi@koran-jakarta.com, keranjangberita@yahoo.com, redaksi@liputan6.com, redaksi@inilah.com, 
redaksi@tribunnews.com, redaksi@lensaindonesia.com, redaksi@wartaekonomi.com, 
admin@infokampus.news, redaksidepok@gmail.com, faisal_rachmad90@yahoo.com, 
aindra22@gmail.com, indra@jawapos.co.id, redaksi@kompas.com, redaksi@bisnis.com, 
news@indopos.co.id, redaksi.sindonews@mncgroup.com, interaktif@tempo.co.id, 
redaksi_warkot@yahoo.com, redaksi@wartakota.co.id, redaksi@rakyatmerdeka.com, 
redaksi.okezone@mncgroup.com, redaksielshinta@gmail.com, bidkjm@gmail.com, pusdatin@rri.co.id, 
redaksi@viva.co.id, redaksikcm@kompas.com,

mailto:redaksi.okezone@mncgroup.com
mailto:redaksikcm@kompas.com


❑ Bagian Kemitraan dan Protokoler Kantor Humas dan KIP UI mengelola Hubungan 
dengan Media atau Kerap dikenal sebagai Media Relations

❑ Media Relations menjalankan fungsi kehumasan di dalam mengeluarkan 
pernyataan resmi universitas ; memproduksi siaran pers maupun membina 
hubungan baik dengan jurnalis

❑ Kantor Humas dan KIP UI melalui Media Relations terbuka untuk menyebarluaskan 
hasil penelitian/pengabdian masyarakat/prestasi/inovasi/invensi/pencapaian 
lainnya yang bersumber dari sivitas akademika UI

❑ Materi dikirimkan dalam bentuk Draf Siaran Pers (serta Dokumentasi lengkap 
dengan caption) yang kemudian akan kami adjust jika diperlukan. Materi dapat 
dikirimkan ke email : humas@ui.ac.id ; cc: egya.tarigan@gmail.com

KANTOR HUMAS DAN KIP UI

mailto:humas@ui.ac.id
mailto:egya.tarigan@gmail.com


APA YANG BISA KAMI BANTU?

❑ Menyebarkan undangan ke media jika ada kegiatan
yang perlu diliput

❑ Menyebarkan rilis ke media

❑ Contact Person : Egia Etha Tarigan

❑ HP: 081905486787 

❑ email: egia.e@ui.ac.id



THANKS!
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